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Un contraceptif qui fait passer le nombre
de regles a quatre par an

Eﬂérmaceutique. Laboratoires Paladin s'appréte a lancer sur le marché canadien une pilule contraceptive unigue en son genre.

par Aurore Lehmann > aurore.lehmann@transcontinental.ca

Une petite révolution est sur

le point de bouleverser les
régles du marché du contra-
ceptif.

Approuvée il y a i peine
quelques mois par Santé Ca-
nada, la pilule Seasonale sera
commercialisée d'ici la fin de
Tannée par les Laboratoires
Paladin.

Le contraceptif ne devrait
pas avoir trop de difficulté a
faire sa place dans un marché
de 190 millions de dollars.
Unique en son gen re au Ca-
nada, il est congu pour réduire
le nombre de menstruations
de 13 4 4 par année, tout en
empéchant les grossesses
aussi bien que les autres
contraceptifs en circulation.

« Il o'y a aucune raison pour
que les femmes subissent les
inconvénients liés aux mens-
truations tous les mois, les
migraines et la fatigue, dit
Jonathan Goodman, prési-
dent des laboratoires Paladin.
Ce produit est siir et simple,
pourquei s'en passer ? »

Jonathan Goodman a dautres
bonnes raisons de se réjouir.
La petite pilule a enregistré
des ventes de 130 millions de
doflars aux Etats-Unis en 2006
et pourrait devenir, aux ctés
de la célébre pilule du lende-
main Plan B, un produit phare
pour l'entreprise.

«Nous sommes toujours ala
recherche de produits suscep-
tibles d'améliorer la santé des

La petite pilule a ]
enregistré des ventes

de 130 millions
de dollars aux

Etats-Unis en 2006.

Canadiens », ajoute celui qui.

a cofondé en 1995, avec son
ami Mark Baudet, ce qui est
aujourd’hui I'un des leaders
de l'industrie pharmaceutique
canadienne.

Ma petite entreprise

Et ce quiest bon pour la santé
des Canadiens l'est aussi pour
I'entreprise. Laboratoires Pa-
ladin enregistre depuis cing

ans un taux de croissance des
revenus annuels composés de
20 % et affiche un bénéfice net

- de 5,8 millions de dollars en

20006.

De quoi rendre fier Jona-
than Goodman, et certaine-
ment aussi son pére, Morris
Goodman. C'est 4 ce dernier,
propriétaire de Pharmascien-
ce, un distributeur de médi-
caments génériques québé-
cois, que Jonathan doit son
entrée dans l'industrie phar-
maceutique.

« J'étais avocat, consultant
et je m'occupais de la gestion
des marques de commerce de
Procter®Gambie. Je travaillais
80 heures par semaines. Mon
pére m’a demandé de venir

avec lui et mon frére, mais

. lidée de travailler en famille

ne me semblait pas idéale. J'ai
donc décidé de créer une en-
treprise. »

Lidée maitresse : acheter les
droits d'exploitation pour le
territoire canadien de produits
pharmaceutiques déja.com-
mercialisés i 'étranger.

« Nous tentons de minimiser
les risques en investissant dans
des produits qui ont connu un
succes A l'extérieur-du pays »,
dit Jonathan Goodman.

Une formule gagnante, puis-
qu'elle mise aussi sur P'innova-
tion. Lentreprise a notamment
fait sa marque avec PlanB, dont
les ventes ont atteint 5,2 mil-
lions de dollars en 2006 et, plus

récemment Twinject, un auto-
injecteur d’adrénaline. Les
deux produits ont vu leurs
revenus augmenter de 58 %
durant le quatriéme trimestre
de 2006, comparativerment au
dernier trimestre de 2003,

Trois nouveaux produits
chaque année

Pour se tenir au fait des der-
niéres innovations dans le
secteur, Paladin ne regarde pas
ala dépense.

« T’année derniére, nous
avons consacré un million de
dollars a la recherche d'occa-
sions d’affaires », dit M. Good-
man. Une équipe, composée
de médecins et de chercheurs,
écume les conférences 3 tra-
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Un contraceptif qui fait passer le nombre de menstruations del2a4
par année, « ILn'y @ aucune raison pour que les femmes subissent les
incanvénients ligs aux menstruations tous les mois, les migraines et la
fatigue », dit Jonathan Goodman, président des laboratoires Paladin.
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vers le monde pour dénicher
la perle rare.

« Depuis sa création, l'en-
treprise ajoute trois nouveaux
produits 2 sa liste chaque an-
née. » Au passage, Paladin
whésite pas a mettre la main
sur des entreprises qui peuvent
Jui permettre de concevoir des
produits encore inéxistants.

En avril, elle a acheté la to-
talité des actions de BioEnve-
lop. Cette entreprise congoit
et fabrique des pellicules &
dissolution rapide pour le
marché pharmaceutique.

‘'idée de Jonathan Goodman

- mettre sur ces petites pelli-
cules différents médicaments.
« Nous savons que 10 214 %
des gens n'alment pas ingérer
les pilules. Nous pensons
aussi A certaines circonstan-

ces, ou l'eau mest pas facile a
trouver », explique-t-il. Le
concept peut &tre adapté a
toutes sortes de produits. Le
prochain i étre lancé seraune
vitamine D pour les bébés.

« Faire ingérer cette vitamine
aux bébés est un véritable
parcours du combattant, j'en
sais quelque chose !'Avec ce
systéme, il 'y aura plus de
perte. »

Inspiré, Jonathan Goodman
aime 4 évoquer la jeunesse
dlesprit de lentreprise et ce qui
la rend si attirante aux yeux
déventuels clients.

« Nous avons plus de 30 par-
tenaires dans le monde, mais
Laboratoires Paladin conserve
une taille humaine. Les gens
font directement affaire avec
mol, je ne suis jamais trés loin!
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Laborataires Paladin
Activité : Acquisition et
obtention de licences de . .
produits pharmaceufigues
pour le marché canadien .
 Siage social ; Montréal
Actionnaires principaux
Famille Goodman {42 %)
Nombre d'employés : 80
Chitfre d'affaires:
48,4 millions de dotlars

Le taux de roulement des em-
ployés dans Pentreprise est
trés faible, nous avons vieilli
ensemble. Les gens réstent ici
parce qu'ils ont conscience de
participer & une aventure ex-
citante ».

Raison pour laquelle, peut-
atre, lentreprise s'est vu dé-
cerner en avril deux prix
Génesis dans la catégorie En-
trepreneurship. 1




